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Uvod

Cielom tohto manualu je nastavit jednotné a v praxi variabilne vyuzitelné pravidld dizajnu pre oznacovanie prevadzok
a vonkajsiu reklamu v meste Trencin. VSetkym zu¢astnenym — obchodnikom, majitelom nehnutelnosti, prevadzok a ura-
dom - ma predovsetkym pomdct umiestiiovat reklamu a reklamné zariadenia vo vhodnej mierke, vhodnom pocte a kul-

tivovanom vizualnom spracovani.

Manual bol vytvoreny podla vzoru strategického dokumentu mestskej ¢asti Brno-stied (Novakova a kol. 2017). Za jeho
poskytnutie mestskej ¢asti Brno-stfed, ako aj autorom, dakujeme. Trenciansky manual vznikol z iniciativy titulu Eurépske
hlavné mesto kultury Trencin 2026, ktory implementuje Kreativny institut Trencin. Manual vznikol v ramci projektu Mesto
pretvorené (City reimagined) v spolupraci s Utvarom Gzemného planovania mesta Tren&in, hlavnym architektom mesta
Trenc¢in a Krajskym pamiatkovym tUradom Trencin.

Manudl je dostupny na podstranke www.trencin.sk/manualreklamy
Dokument vo formate PDF sa da stiahnut aj na www.trencin.sk/verejnypriestor

Ul'ahéenie

Manual obsahuje aj konkrétne pozia-
davky pamiatkovej starostlivosti, aby
bolo dopredu zrejmé, ako postupovat
pri realizacii firemného oznacenia

v pamiatkovo chranenom uzemi.
Cielom manualu je Ziadatelom max-
imalne sprehladnit, ulahdit a urychlit
proces spojeny so Startom alebo
redizajnom prevadzok — od vyjed-
navania na Uradoch cez tipy na
vyrobu az po praktické navody

na realizaciu.

InSpiracia

Manual ma byt aj inSpiraénym zdro-
jom na efektivnu tvorbu vizualnej
prezentacie prevadzok. Obsahuje
zasady Uspesnej komunikacie, prak-
tické navody, ukazky a tipy vhodného
dizajnového rieSenia a argumenty

pre fakt, Ze investicia do kvalitného
dizajnu sa vyplaca.

Ochrana

Ochranu architektonického dedi¢st-
va a kultivaciu mestského verejného
priestoru treba vhodne skombinovat
s komerénymi zaujmami obchodnikov.
Manual sa snazi brat do Uvahy obe
zlozky, architektonicku i komerénu,
pri maximalnom zachovani tvorivej
slobody dizajnérov a prevadzko-
vatelov.


http://www.trencin.sk/manualreklamy
http://www.trencin.sk/verejnypriestor

Plathost manualu

Manual bol vytvoreny pre mes-

to Trencin a je uplatnitelny aj pre
Mestsku pamiatkovu rezervaciu
(MPR). Odvolava sa na Uzemny plan
mesta Trencin v zneni zmien a do-
plnkov ¢&. 1 - 8 (december 2023), na
dokument Krajského pamiatkového
dradu (KPU) ,Trenéin — Mestska
pamiatkova rezervacia — Zasady
ochrany, obnovy a prezentécie
pamiatkovych hodnot — Aktualiza-
cia“ (2015) a na vSeobecne zavazné
nariadenia mesta Trendin, sUvisiace
s verejnym priestorom — najma VZN
12/2013 o podmienkach zriadova-
nia a prevadzkovania teras. Na ucely
reguldcie je Uzemie mesta roz¢lenené
na nasledujlce zény s povolenymi
reklamnymi zariadeniami:

R1 - Z6éna Mestskej pamiat-
kovej rezervacie

- Citylighty

—Oznacenie prevadzok
—Doc¢asné reklamné zariadenia
(30 dni).

—Mozné umiestnit len na zaklade
rozhodnutia KPU Trenéin.

R2 - Zdna SirsSieho centra
mesta mimo MPR

- Citylighty

- Oznacenie prevadzok

- Reklamné zariadenia na fasade

alebo oploteni do 4 m? (max. 2,5 x
1,6 m)

—Hranoly alebo rotundy na lepenie
plagatov

—Oznacenie prevadzky pripevnené
o budovu (napr. totemy, vlajkové
stoziare)

—Prenosné zariadenia — ,,acka” (max.
1,2x0,8m)

— Docasné reklamné zariadenia

(30 dni)

R3 - Zo6na ostatného
zastavaného Uzemia mesta
— Citylighty

- Oznacenie prevadzok

- Reklamné zariadenia na fasade
alebo oploteni do 6 m?

—Hranoly alebo rotundy na lepenie
plagatov

—Oznacenie prevadzky pripevnené
o budovu (napr. totemy, vlajkové
stoziare)

—Bilbordy (max. 2,5 x 1,2 m)
—Prenosné zariadenia — ,,acka” (max.
1,2x0,8m)

— Doc¢asné reklamné zariadenia

(30 dni)

R4 - Zona volnej reklamy
- Bez obmedzeni

R5 - Zdna na umiestnenie bil-
bordov pri cestach (kolmo)
—Bilbordy 31 -3,4 x 1,4 -1,6 m,

samostatne stojace, s minimalnym
odstupom 50 m

R6 - Zona na umiestnenie
velkoplosnych bilbordov
pri cestach (kolmo)
—Bilbordy 4,6 -51x21-2,4m,
samostatne stojace, s minimalnym
odstupom 50 m

R7 - Z6éna na umiestnenie
velkoplosnych bilbordov

pri cestach (pozdizne)
—Bilbordy 4,6 -51 x21-2,4m, sa-
mostatne stojace alebo na oploteni,
s minimalnym odstupom 50 m

R8 - Bodové lokality na
umiestnenie velkoplosnych
bilbordov

—Bilbordy 4,6 -51 x21-2,4m, sa-
mostatne stojace, na fasade alebo na
oploteni (max. 2 bilbordy na lokalitu)

R9 - Ostatné uzemie mesta
—lba na pozemkoch, na ktorych su
umiestnené budovy, pripadne na
pozemkoch priliehajucich k budovam,
ak tvoria s budovou jeden aredl
ohrani¢eny oplotenim. Na tychto
pozemkoch plati regulacia ako

v zéne R3.
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Ako pouzivat manual

Manual tvoria dve Casti — dizajn prevadzky a vonkajSia reklama. Manual sa venuje vonkajSej propagacii
na mieste, kde prebieha predaj alebo sluzba. Ide o dizajn firemného napisu, polepu, vyvesného Stitu,
acka apod. Dozviete sa, ako najucinnejsie postupovat — od vyjedndvania na Uradoch az po realizéciu
oznacenia. Najdete tu praktické informacie tykajluce sa dizajnu a Uspesnej komunikacie s ohladom na
nosice, spdsoby ich umiestnenia, materidlové a technologické rieSenie. Neoddelitelnou suc¢astou su aj
ukazky dobrych a zlych prikladov z r6znych miest.

V Uvode najdete smerovnik, ktory jednoducho ukazuje rézne typy nosi¢ov a pomaha pri rychlejSej
orientdacii v manuali. Venujte pozornost strankam, ktoré podrobne opisuju, ako a kde jednotlivé typy
nosi¢ov konzultovat a schvalovat.

LEKAREN PIPETA

] [
1. ¢ast Dizajn prevadzky 2. ¢ast Vonkaijsia reklama
Venuje sa vonkajsej propagacii na Je zamerana na nosice, ktoré sa vyskytuju
mieste, kde prebieha predaj alebo mimo prevadzky, ako su napr. bilbordy,
sluzba. Ide o dizajn firemného napi- citylight vitriny, bannery na mestskom
su, polepu, vyvesného $titu, 4¢ka mobiliari a pod.

a pod.



Vysvetlivky

0 4

Pozitivhe

Oznacenie pre optimalne rieSenie. Pokial péjdete touto
cestou, vyhnete sa problémom na Uradoch a pripadnym
zdrzaniam.

Slovnik pojmov

Kordonova rimsa parteru — druh priebeznej rimsy na
fasade, ktora stenu alebo budovu neukonéuje, ale iba hori-
zontalne éleni.

Korunna rimsa - rimsa ukonc¢ujlca fasadu stavby.

Logo (tiez logotyp) — graficka znacka organizacie,
spolo¢nosti, firmy alebo institucie.

Parter — architektonicky vymedzend ¢ast domu na prizemi,
pripadne zasahujuca do prvého poschodia objektu.

Pilaster — zo steny mierne vystupujuci pilier alebo stip,
ktory ma prevazne dekorativnu funkciu.

Plastické ¢lenenie fasady — prvky fasady, ktoré uréuju
rytmus ¢lenenia navrhnuty architektom. MézZe ist napriklad
o Stukové dekordcie alebo jednoduché geometrické linie.

Rezana grafika — oznacenie grafiky zo samostatnych ¢asti,
ktoré netvoria jednoliatu plochu. Spravidla ide o vyrezany
napis ¢i ikonu.

A
S
Negativne

Oznacenie pre neziaduce rieSenie.
Tymto pristupom sa rads$ej vyhnite.

Rimsa - plasticky vodorovny pas vycénievajuci z plochy
stavby, ktory ma dekorativnu a zdroven ochrannu funkciu
(brani zatekaniu vody).

Vonkajsia reklama - reklama mimo prevadzky, v ktorej
prebieha predaj alebo poskytovanie sluzby.

Vyklad - kon$trukcia so sklenenou vypliou, ktora je bud'
vystréena do priestoru pred otvory parteru (,predsadeny”
vyklad), alebo je dofi vsadena (okenny vyklad). Vaésinou

sluzi na obchodnu prezentaciu.
Pouzité skratky
KPU - Krajsky pamiatkovy Urad v Trendine

MPR - Mestska pamiatkova rezervacia
VZN - vSeobecne zavazné nariadenie






1. Cast

.
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DLZAJN
PREVADZRY

Tato cast zahrna vsetku reklamu na mieste, kde prebieha predaj
alebo poskytovanie sluzby. Ide o firemné oznacenie na fasade,
polepy vykladov, vyvesné tabule a dalSie podobné nosice.

Na rychlejsiu orientaciu v typoch reklamnych nosi¢ov vyuzite
ilustraciu na nasledujticej strane. V online verzii sa kliknutim
na niektory z popisov dostanete priamo na stranu konkrétnej
podkapitoly.



2) LEKAREN PIPETA
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1)
Vyvesné 2)
Stity Polepy

(str. 38) (str. 45)

12

3) 5)

Firemné 4) Vitriny

napisy Acka a ponukové tabule
(str. 25) (str. 58) (str. 51)

6)
Svetelné
obrazovky
(str. 68)

7)

Terasy

a markizy
(str. 54)



/

NOVINY

\

OBCHODNY DOM

Oznacenie
stankov
(str. 60)

Oznacenie
obchodnych
domov

(str. 64)
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Ako postupovat

1
(-
(-
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1. Lokalita objektu

Podla mapy na strane 7 zistite, v akom
stupni ochrany (v ktorej zone) je ob-
jekt, kam chcete nosi¢ umiestnit.

2. Navrh

Nechajte dizajnéra alebo architek-
ta vypracovat navrh nosic¢a podla
odporucéani na nasledujucich stranach.

3. Konzultacie a povolenia

Konzultujte ndvrh u prislusného subjek-
tu. Postup sa liSi podla typu a velkosti
nosica. InStrukcie najdete na modrych
strankach manualu.

4.Vyroba

Schvalené navrhy zadajte do vyro-
by a nainstalujte podla dohodnutého
postupu. Nenechavajte vyrobit ne-
schvalené nosic¢e, doslo by k zby-
toénym vydavkom a zdrzaniam.



Ako zacat

Len ¢o mate vyjasnené, v akej zdne sa objekt nachddza, mézete pristupit k ndvrhom. Skér nez sa pozrieme na jednotlivé
nosiCe, odpovedzte si na niekolko vSeobecnych otazok tykajucich sa dizajnu a komunikacnej stratégie. Otazky by vam
mali pomdct ujasnit si vase potreby a komunikdciu ako celok. Cim viac otazok vyriedite hned na zadiatku, tym viac &asu
a pefazi uSetrite a v neposlednom rade tiez zvysSite pravdepodobny Uspech vasho podniku, pripadne vasej znacky.

Dizajn

- Ma budova, v ktorej chcete mat
prevadzku, jednotny koncept na
oznacovanie vSetkych subjektov?
Optimalna a férova cesta je vyriesit

s majitelom nehnutelnosti jednot-

ny spbsob oznacovania vSetkych
prevadzok. Jedine tak ziskaju vSetci
obchodnici rovnaku prilezitost na
prezentaciu svojej prevadzky a vsetci
budu dobre viditelni.

- Ako bude vasa znacka posobit?
Oznacenie prevadzky a jej interiér
by mal vytvorit bud' jeden alebo
viacero Uzko spolupracujucich Spe-
cialistov. To vam zaisti, Ze budu vasa
znacka a vizudlny Styl kompaktné

a nezamenitelné. RieSenie vsetkych
potrieb naraz je tiez najekonomickej-
Sie. Nechajte si vytvorit komplexny
vizualny $tyl, podla ktorého si vas
zdkaznici zapamataju v online aj
fyzickom prostredi.

Specialistu na znacéky a vizualny $tyl
hladajte medzi grafickymi dizajnérmi.
Jednotny navrh interiéru vratane von-

kajSieho oznadenia zariadi architekt
alebo dizajnér.

Nezabudnite na umiestnenie povin-
ného oznacenia prevadzky (pozri str.
24).

- Aky je charakter fasady domu

a parteru?

Casto byvaju odli$né. Zistite si preto,
aka je kulturna a historicka hodnota
domu. Poslite architektovi alebo di-
zajnérovi fotografickd dokumentaciu
celej fasady a umiestnenie domu

v ramci ulice. Jedine tak mdze vzni-
knut dizajn vasej prezentacie, ktory
dobre vynikne v danej lokalite.

- Ako budete komunikovat zl'avy,
ponuky a menu?

Kvalitny koncepény dizajn vam vyriesi
hned na zacCiatku mnozstvo sta-

rosti si¢asne. Nechajte si navrhnut
jednotny vizuadlny Styl, ktory bude
napinat véetky vase potreby a bude
sa s nim dobre pracovat.

Stratégia

Oznacenie prevadzky nema obsia-
hnut vSetok marketing podnikania,
jeho funkcia je predovsetkym orien-
ta¢na, nie propagacna. Nema hovorit,
¢o vSetko ponukate, ale len infor-
movat o tom, Ze prevadzka existuje
a aké je jej zameranie. Na oznamenie
ostatného budete potrebovat ko-
munikacnu stratégiu. Nasledujuce
otazky by vam mali pomdct ujasnit

si potreby a o¢akavania pri budovani
vasej znacky.

- Existuje v meste podobna
prevadzka?

Ak &no, ako funguje? Co presne
ponuka? Ak neexistuje, zistite preco.
Nenakupuju pouzivatelia tieto pro-
dukty alebo sluzby skér online? Ne-
komunikuje vaSa priama konkurencia
predovsetkym v online prostredi?

- Koho chcete oslovit? Kto u vas
bude nakupovat?

Snazit sa byt pre ,vSetkych” nikdy nie
je také ucinné ako presné zacielenie
na konkrétnu skupinu ludi. Cielovu
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skupinu si mézete definovat podla
veku, prijmu, pohlavia alebo zaujmov
a sp6sobu myslenia.

- Co je nové alebo unikatne na
vasom produkte alebo sluzbe?
Pokial neviete, o je na vasej ponuke
unikatne, pripravujete sa o najucin-
nejSiu zbran v boji s konkurenciou.
Dajte dohromady hlavné benefity
toho, ¢o ponukate, a komunikujte ich
na prvom mieste. To je zaklad vasej
buducej znac¢ky a celého podnikania.

- Co pontiknete ako nadstandard?
Co ponuknete zédkaznikom nové
alebo iné? Pre¢o by k vdm mali ludia
chodit? Pre¢o by vas mali odporucat?
Aj v pripade, ze otvarate prvu
prevadzku svojho druhu v meste, nie
je isté, ¢i sa konkurencia onedlho ne-
objavi. Preto je uz na pociatku dobré
ujasnit si, ako sa odlisite.

- Ako budete riesit, ked k vam prvy
mesiac nikto nepride?

Budete utracat za dalSie tabule?
Nepridete tym o silu svojej znacky

a doveryhodnost? Nové tabule
avyvesné Stity neposilnia u¢innost
vasej znacky. Zvazte iny pristup.
Dokladne si rozmyslite, ¢o, kde a ako
komunikovat.

16

- Ako budete odmenovat ¢astych
navstevnikov?

Vyplati sa vam vernostny systém? Za
akych podmienok bude pre zakaz-
nikov mozné vstupit do vernostného
klubu? Co bude odmenou? Bude ich
to skuto¢ne motivovat?

- VyuzZijete internetové socialne
siete?

Ktora socidlna siet je pre vas vhodna?
Kazda ma iné publikum. Komunikacia
alebo reklama online méze prildkat
[udi, ktori by do lokality s vasou
prevadzkou inak neprisli.

Konzultacie a povolenia

Navrhy vzdy vopred konzultujte

u prislusnych organov a vybavte si
povolenie. InStrukcie su uvedené na
modrych stranach manualu. Prie-
beznymi konzultaciami sa vyhnete
neprijemnostiam s neschvalenim uz
hotového nosica. Povolenie treba
vybavovat aj v pripade, ak ho povod-
na prevadzka mala. Dizajn kazdého
prevadzkovatela sa musi schvalovat
odznova.

- Bude vasa prevadzka v budove,
ktora je narodnou kulturnou
pamiatkou?

Pre kulturne pamiatky platia naj-
prisnejsie pravidlad Krajského pamiat-
kového uradu. Plastické ¢lenenie
fasady je zaklad, ktorému treba
oznadenie prispdsobit. Zamerajte

sa aj na farby a materialy.

— Je vasa prevadzka v Mestskej
pamiatkovej rezervacii, v zone
SirSieho centra alebo v ostathom
zastavanom uzemi mesta?

Podla mapy na str. 7 urCite, v ktorej
zbéne sa objekt nachadza. Pravidla
pre vSetky pasma s nutnymi kon-
zultaciami su uvedené na modrych
stranach.



Kvalitny dizajnér

Rozpoznat a vybrat kvalitného dizaj-
néra je klu€ové. Existuje niekolko
zasad, ktorymi je dobré sa pri vybere
riadit. Nasledujuce body vdm mézu
pomdct rozpoznat kvalitného tvorcu.

— Schopného dizajnéra nedefinu-

ju obrazky, ale sp6sob myslenia

a pristup k navrhovaniu.

Riad'te sa preto skor konkrétnymi
odporucaniami a jeho pristupom, nez
tym, ako sa vam jeho praca ,paci“ na
pohlad.

- Kvalitny tvorca sa vzdy zaujima,
na ¢o su uréené vystupy, ktoré robi.
Napriklad ako funguju v ramci komu-
nikacie, ¢o je obsahom ozndmenia,
pre koho je oznamenie ur¢ené, ako
rychlo ma byt ¢itatelné a pod.

— Zaujima sa aj o realizaciu vystupu.
Ci uz ide o tlag, umiestnenie na
fasade, farebnost fasady, lokalitu
objektu a podobne.

— Neplni vSetky priania.

To znamena, Ze nebude slepo nasle-
dovat akékolvek pokyny. Optimalne
je, ak dizajnér zostavi zadanie spolu

s vami, s ohladom na svoje skusenos-
ti a vaSe potreby.

- Nevie vSetko.
Dizajn interiéru, graficky dizajn,

ilustracie alebo web dizajn su velmi
odliSné odbory, ktoré su naro¢né na
uroven Specializacie. Kvalitny tvorca
vzdy pozna svoje medze anebude
tvrdit, Ze ovlada vSetko. Pokial si
nie ste isti, o presne potrebujete,
skuseny dizajnér by vas mal byt
schopny nasmerovat k adekvatnemu
odbornikovi.

- Premysla nad svojim navrhom aje
schopny hl'adat r6zne riesenia.
Pokial hladate dizajn, ktory bude fun-
govat dlhodobo a usetri vam peniaze
v buducnosti, pocitajte s dIhsim pro-
cesom schvalovania a vyvojom. Nie
je mozné ocakavat, Ze budete mat
napr. kvalitny vizudlny Styl hotovy

za tyzden. Optimalna je dlhodoba
spolupraca, pretoze Casto sa pocas
vyvoja projektu objavuju nové prob-
[émy, ktoré treba koncepcne riesit.

O to viac je dobré vybrat si skuto¢ne
kvalitného dizajnéra hned na
zaciatku.

Ak sa bojite investicie, nepozadujte
skice alebo pracu na skusku zadar-
mo, ale vyberte mensi vystup, ktorym
spolupracu otestujete. Cenu za pracu
vzdy dohodnite vopred, rovnako ako
hodnotu pripadnych prirazok pre
neocakdvané zvysenie naro¢nosti
prace.

Ak nepoznate kvalitnych dizajnérov
alebo by ste radi zorganizovali sutaz
navrhov, nevahajte sa obratit na
mestského kuratora Trencina

alebo na Slovenské centrum dizajnu,
ktoré vam vie okrem dobrych rad
poskytnut aj zoznam tych najlepsich
slovenskych dizajnérov — laureatov
Narodnej ceny za dizajn.
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Tipy na uspesny dizajn

IN)
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Pravidlo 3 sekund

Okoloiduci nema ¢as dlho sa o vasu
prevadzku zaujimat — musite ho zaujat
jednoduchou a jasnou prezentaciou pocas
prvych troch sekund. Nepouzivajte prilis
vela ndpisov a drzte sa zasady menej je
viac. Vyberte iba najdblezitejSie informa-
cie a nechajte ich vyniknut. Jednoducha
a napadita prezentacia je zaklad Uspechu
vasej prevadzky. Pouzivajte ¢o najme-
nej nosi¢ov, aby sa ozndmenie zbytocne
neopakovalo.

Vyuzite okolie

Dizajn vaSej prevadzky nebude vo
vzduchoprazdne, na vyslednom efekte sa
vzdy podpisuje aj okolie. Dom, v ktorom vasa
prevadzka sidli, je su¢astou kulturnej hodnoty
Trencina, nechajte preto navrhnut oznacenie
prevadzky v sulade s jeho charakterom a pod-
porte tym osobité kuzlo mesta. Najlepsim
rieSenim je jednotné znacenie prevadzok

v ramci jednej budovy. Oznacenie prevadzok
patri do prizemia alebo obchodného parte-

ru, nie do vyssich poschodi. V Mestskej
pamiatkovej rezervacii by mali byt umiest-
nené vyluéne také reklamné zariadenia, ktoré
oznaduju v nej situované prevadzky. Nemali by
v nej byt komeréné reklamy ani smerovniky.

Al

Spoznajte kvalitného tvorcu

Schopny dizajnér alebo architekt nebude
mat problém navrhnut originalnu prezentaciu
na mieru, s reSpektom k tomuto manualu

a pravnym predpisom. Preto volte profe-
siondla, ktory dokaze problémy riesit a nie
zveliCovat. Vyhnete sa tak neprijemnos-
tiam pri schvalovani navrhov u pamiatkarov
a pripadnym postihom. Medzi schopnosti
kvalitného tvorcu patri takisto navrhovanie
individualnych rieSeni s ohladom na vase
prostriedky a potreby.

Nekvalita hra proti vam

Pokial vam prevadzka nezaraba, dalSia
tabula je len zaplata na potapajlcej sa lodi,
ni¢ sa tym nevyriesi. Nechajte si navrhnut
udrzatelné a koncepcéné rieSenie. Nedomys-
lené a nekvalitné rieSenia dlhodobo nefunguju
a ¢asom si budu vyzadovat dalSie investi-
cie, napr. do novych nosi¢ov, a to sa vam vo
vysledku predrazi. Investujte na zaciatku do
koncepcéného navrhu a materialov, ktoré sa
rychlo neopotrebuiju.



P

Cistota je zaklad

Nezabudajte na pravidelné Cistenie vykladu

a vyvesného S§titu, aby prevadzka vzdy laka-
lak navsteve a budila pozitivny dojem v o-
Giach zakaznika. Zanedbany vyklad je navySe
pritazlivejsi pre vandalov — priestor nebudi
dojem, Ze sa on niekto stara.

Ton svetla je zasadny

Pri vybere osvetlenia je dblezita nielen Uspor-
nost, ale aj farebny ton osvetlenia. Ide hlavne
o0 ucinok osvetlenia, nie iba o vyber dizajnu
svietidla. Optimalne je nechat si vypracovat
svetelny navrh od svetelného dizajnéra, ktory
vam poradi, ako mbzete pracovat s emdciami
zakaznikov. Napriklad chladna biela farebnost
vacsinou evokuje luxus, teplejsia ZIta zase
evokuje domov a priatel'sku atmosféru.

Prezentujte nonstop

Vyklad umoznfuje prirodzené osvetlenie

a navodzuje prijemnu atmosféru v interiéri.
Neblokujte ho ploSnymi polepmi ani cedulka-
mi. Ak potrebujete pouzit bezpecnostnu
mrezu, pouzite typ mreze, cez ktoru bude
vidiet. Prevadzka, ktord nema v noci Uplne
zakryty vyklad, méze zékaznikov zaujat aj
mimo otvaracich hodin a motivovat k ne-
skorsej navsteve.

Zapojte vSetky zmysly

ReSpekt k lokalite neznamena uniformitu.
Existuje cely rad Uspesnych prevadzok,
ktoré si ziskali zakaznikov aj bez klasického
firemného napisu. Je doélezité premyslat
nad zakaznikom, jeho potrebami a zazitkom
z navstevy prevadzky. M6zete pracovat
napriklad aj s vorou alebo hapticky
zaujimavymi materidlmi.
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Pozitivne priklady

4
Prirodzena prezentacia
Makyta, predajna odevov, Trencin

Predajna s absolutne jednoduchym,
no pritom vyraznym oznacenim, ktoré
je rozoznatelné uz z dialky. Netreba
tu Styrikrat opakovat ndzov prevadz-
ky ani zameranie obchodu a vyvesny
Stit ¢i iné napisy a tabule tiez nie

su potrebné. Majitel stavil na to,

Ze nazov znacky odevov je natolko
rozpoznatelny, Ze viac komunikovat
netreba. Prirodzené a funkéné.

20

v

Originalny koncept
pritahuje

Optik Teo, optika, Trencin

Vykladu dominuje velké okruhle
zrkadlo, doplnené o rastliny v kveti-
nacoch. Nie je tu vypisana ponuka
na meranie zraku ani akcie na kon-
taktné SoSovky, nie su tu vystavené
okuliarové ramy, sklo nie je oblepené
fotografiami ludi so sIne¢nymi oku-
liarmi. Vidime len samych seba

v zrkadle. Napriek (alebo vdaka)
tomu pochopime, Ze prevadzka je
zamerana na zrak. Origindlne
ponaty vyklad pritahuje pohlady

a novych zakaznikov.

4
Zazitok na prvom mieste
Marcus, ¢okoladovria, LanSkroun

Bistro s okuzlujucim interiérom

a skvelou ponukou, ktoré si
navstevnik zapamata. Dobry priklad
toho, ako sa mdze prevadzkovatel
rozhodnut skrotit vizudlnu pre-
zentaciu v prospech kvalitného
zazitku. NajlepSia reklama je predsa
odporucanie spokojnych zakaznikov.
V tomto pripade staci ndzov prevadz-
ky na fasade, to podstatné

sa odohrdva vo vnutri.



4
Jasny plan
Decko, vindren, Trenéin

V jednoduchosti je krasa. Dobre
zvoleny nazov, vyrazna typografia

a zaujimavé logo dokazu prehladne
komunikovat zameranie podniku.
Kombindcia dvoch farieb, ktoré sa
vhodne dopifiaju, je Uplne postaduju-
ca. Vkusna je aj mala tabula s ponu-
kou. Na prilakanie zéakaznikov netreba
vyrazné polepy a mnozstvo napisov,
stac¢i mat jasno v tom, ¢o chceme
povedat.

v
Fungujuci systém
Qucafé, kaviaren, Trenéin

Priklad toho, Ze svoju ponuku alebo
menu nemusite kazdy den vypisovat
na tabulu, vyklad alebo mat nebodaj
celu stenu oblozenu nevkusnymi
podsvietenymi fotografiami. Farebne
neutralny, decentny systém tabuliek
s vymenitelnymi pismenkami z kva-
litného plastu alebo kovu vydrzi dlho
a je jednoduchy na obsluhu. Zaroven
podporuje jednotny vizudlny Styl
prevadzky.

4
Cmaranie nie je potrebné
Paddock, kaviareni, Trencin

Kaviaren, ktora funguje bez po-

nuky napojov napisanej po celom
vyklade. Menej je viac — stacdi jedna
tabula, farebne a materialovo zladena
s vykladom, ktory ostava priehladny
a mbze potencialneho navstevnika
nalakat na svoj interiér. Ak ponukate
kvalitné sluzby a ste na dobrej
adrese, najst si vernych zakaznikov
by nemal byt problém.
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Pozitivne priklady

4
Spravodlivy priestor
Brno

Optimalna a férova cesta je vyriesit
s majitelom nehnutelhosti jednot-

ny spdsob oznacenia vSetkych
prevadzok. Jedine tak ziskaju vset-
ci obchodnici rovnaku prilezitost

na prezentaciu svojej prevadzky,

av kone&nom dbsledku budu vsetci
dobre viditelni. Nikto nema o cedulu
viac ani ju nema vacsiu ako ostatni.
Energiu potom mdZete venovat lade-
niu detailov a aranzovaniu vykladov.
Pre okoloiducich je takéto rieSenie
maximalne prehladné a jasné. Kazdy
dom by mal mat svoj parter rieSeny
inak, adekvatne k fasade. Vo vysled-
ku tym kazdy dom ziska spat svoju
osobitost a podpori jedine¢né kuizlo
miesta.

22

v

Lacny neznamena
hulvatsky

Poe poe, fast food, Brno

Retazec s velmi lacnym rychlym
obg&erstvenim. Ziadne fotografie
umasteného jedla, ktoré na sinku
vyblednu, a ponuka nebude pbso-

bit vabne. Zaroven nie su potrebné
Ziadne Zltocervené agresivne polepy
cez cely vyklad, ako je zvykom. Pre-
zentaciu na skle tvori par Cistobielych
ikon a textov. O zakaznikov napriek
tomu nemaju nudzu.

4

Mudra komunikacia
MR FOX, holi¢stvo a klub,
Brno

Vonkajsie znacenie je minimalne.
Tvori ho kovova vyvesna tabula

s logom a maly polep z rezanej
grafiky. Koncepcia komunikacie nie
je postavena na okazalom lakani
okoloiducich. Ide o kvalitu sluzieb
a budovanie okruhu dlhodobo
spokojnych zakaznikov.



Konzultacia a povolenie

IN)

Al

Regulacia
Zistite si stupen regulacie podla lokality, v ktorej sa nachadza vasa prevadzka (pozri mapa str. 7):

R1) Objekt v Mestskej pamiatkovej rezervacii

R2) Objekt v zone SirSieho centra mesta

R3) Objekt v zone ostatného zastavaného uzemia mesta
R4) - R9) Objekt v inej zone

Pri vybavovani je dolezita velkost celkovej plochy nosi¢a. V zéne R1 je nepripustné pouzitie velkoploSnych
rekldam (okrem docasnych, umiestnenych na félidch prekryvajucich leSenie pred rekonstruovanou fasadou).

V zdéne R2 su pripustné reklamné zariadenia pripevnené o budovu alebo oplotenie s maximalnou plochou

4 m2, pricom na jednej fasade je pripustné umiestnit maximalne 1 reklamné zariadenie (resp. viaceré so su¢tom
plochy do 4 m?3). V zéne 3 je pravidlo obdobné, ale s plochou 6 m2. V zénach 1 a 2 nesmu byt polepy na sklach
(oknach, vykladoch, zabradliach) rieSené celoploSne, povolené su iba reklamy zloZzené z jednotlivych znakov.

Konzultacia

Nechajte si vytvorit graficki dokumentéaciu (rozmery, materialové rieSenie
a farebné vizualizacie) a konzultujte ich PRED zadanim dizajnu do vyroby.
Prvé konzultacie mozete absolvovat na Mestskom Urade mesta Trencina
ak sa objekt nachadza v zéne R1 (Mestska pamiatkova rezervacia) aj na
Krajskom pamiatkovom Urade v Trendine.

Rozhodnutia a zavazné stanoviska

Na umiestnenie informacénych, reklamnych a propagaénych zariadeni na Uzemi mesta je nutné povolenie od
mesta Trencin, pokial sa umiesthuju na miestach viditelnych z verejnych priestorov a pokial su spojené so
stavbou alebo pozemkom, pripadne ak sa umiestriuju na miestnych komunikacidch a nie su pevne spojené

s pozemkom, ale iba volne polozené, resp. fixované. Umiestnenie reklamného zariadenia v zéne MPR podlie-
ha schvaleniu KPU Trené&in. Ak umiestnenie povoluje stavebny Urad, Krajsky pamiatkovy Urad vyddva zavdzné
stanovisko a je v konani stavebného Uradu dotknutym organom.



Nezabudnite

- Podla zdkona o Zivnostenskom podnikani musi byt prevadzka oznac¢ena najneskor v den zacatia prevadzko-
vania zivnosti. Podl'a obchodného zékonnika musi byt prevadzka oznacena obchodnym menom podnikatela,
ku ktorému sa moze pripojit ndzov prevadzky alebo iné rozliSujice oznacenie.

- Podla zakona o ochrane spotrebitela musi byt na vhodnom a trvale viditelnom mieste prevadzky uvedené
obchodné meno a sidlo predavajliceho alebo miesto podnikania fyzickej osoby, meno a priezvisko osoby zod-
povednej za ¢innost prevadzkarne, prevadzkové hodiny uréené pre spotrebitela, kategdria a trieda ubytova-
cieho zariadenia, ak ide o ubytovacie zariadenie.

- Povinnost oznacenia Udajov potrebnych na uplatnenie reklamacie sa vztahuje aj na predaj vyrobkov a posky-
tovanie sluzieb mimo prevadzkarne.

- Ziadny zo zakonov bliz$ie neuréuje presné miesto ani spésob ozna&enia prevadzky (napr. kde méa byt umiest-
nena, aka forma a pismo ma byt pouzité a pod.).

- Tieto informacie je vhodné umiestnit ako profesionalne vytvorené oznacenie — najlepsie ako polep z rezanej
grafiky na plochu dveri alebo vykladu (pozri podkapitolu POLEP na str. 45). Oznacenie prevadzky podla zako-
na o zivnostenskom podnikani nie je firemnym oznacenim, tak ako ho vnima tento manual.
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Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

KNiHKUPECTVO

OBUV

BANKA

KNIHKUPECTVO QB\N BANKA

4

Zjednotenie v ramci jednej budovy

Prevadzky by v rdmci jedného objektu mali mat jednotnu
dizajnovu koncepciu firemného oznacenia.

Pozadujte od svojho prenajimatela, aby prezentaciu

prevadzok v celej budove koncepéne zjednotil. Doda to
reSpekt architekture a trvalo to podpori osobité kizlo

miesta.

Jednotna velkost, umiestnenie a materidlové spraco-
vanie napisov slUzia na lepSiu orientaciu pre zékaznikov

a zarucuju férovy priestor na prezentaciu vSetkych

prevadzok. NajistejSie je umiestnit poziadavky na jednotny

dizajn priamo do najomnych zmluv alebo dodatkov.

26

X

Nejednotnd prezentdcia prevadzok poskodzuje obchod-
nikov, zakaznikov a tiez architektonicky kontext.

Nekoncepéné firemné oznacenie a nadbytok zbytocnych
informacii spdsobuju vizualny chaos, v dosledku ¢oho nie
je viditelny nikto a okoloiduci su zmateni.



Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

BISTRO RANO

BISTRO RANO

BISTRO
RANO
o By
3 Sy

v
Jasna informacia bez opakovania

Jedna prevadzka by mala mat jeden firemny napis alebo
jednu kolmu tabulu (pozri pokyny pre vyvesné §tity na
str. 38).

V pripade, ze ide o prevadzku, ktora zabera narozie, je
obvykle mozné umiestnit firemny népis z oboch stran, no
na kazdej strane objektu iba raz.

Na podporu jasnych a viditelnych informacii sa riadte
zdsadou menej je viac. Zamerajte sa na jednu vec, ktora

skuto¢ne zaujme pozornost. Napis je tiez vyraznejsi, ked'

ma okolo seba priestor.

A

Napisy zbyto¢ne neopakujte a neumiestiujte suc¢asne nad
vykladom, na sklo vykladu, na fasadu a pod rimsu zakon-
¢ujucu prizemie objektu. Viac o &leneni prizemnej ¢asti
fasady (parteru) najdete v sekcii UMIESTNENIE na str. 32.
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Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

Sekac Petra

Tel. €.123 456 789
E-mail: sekac@zlava.sk
JESENNY VYPREDAJ

Sekac Petra

OBLECENIE PRE KAZDEHO

N4
Orientacia na prvom mieste

Napis ma obsahovat iba nevyhnutné informacie, uzito¢né
na orientaciu ako nazov prevadzky, pripadne Specifikacia
jej zamerania.

Pokial zvolite prili$ netradi¢ny nazov, budete musiet na-
vyse komunikovat aj zameranie prevadzky a zbyto¢ne tak
roztriestite komunikdciu na viacero oznameni. Zvazte tiez,
¢i je vhodné pouzivat aj logo, alebo si vystacite len s napi-
som so vSeobecnym zameranim prevadzky.

28

A

VSetky orientatne nepodstatné informacie (kontaktné uda-
je, upresnenie sortimentu na podporu predaja a pod.) ne-
patria na poziciu firemného napisu. Tieto informacie treba
oznamit inak ainde, pretoze oslabuju podstatu hlavného
oznamenia a vytvaraju informacény chaos.

Pokial budete prezentovat mnoho informacii, okoloiduci
velmi pravdepodobne nestihne zaregistrovat ani jednu.
Na uputanie pozornosti volte teda iba jednu zasadnu
informaciu.



Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

« GALANTERIA

Y Galantéria
<

A

Galantéria V4

Pracujte s farbou

Pracujte s farbou fasddy objektu.
Dosiahnete tak prirodzené a oso-
bité vyznenie. Vhodné je pouzivanie
tmavych farebnych ténov vogi
svetlému podkladu fasady a naopak.
Pokial zvolite na prezentaciu celej
prevadzky jednu alebo dve farby,
docielite tym jednotny vizudlny jazyk
a prevadzka bude vyraznejsia.

Nedeformujte pismo

Nikdy nedeformujte pismo, ani do
tvaru vyvesky alebo podkladu.
Akakolvek deformacia pisma zhorSuje
Citatelnost ndpisu a znevazuje pracu
typografa, ktory pismo navrhoval.

Pre r6zne typy napisov existuje velmi
Siroka paleta pisiem, Speciadlne navrh-
nutych napriklad pre Uzky priestor.

Zachovaijte citatel'nost

Nepouzivajte viac ako dva druhy pis-
ma. Zahltenie dalSimi typmi je vzdy
na ukor Citatelnosti a zrozumitelnosti
prezentacie. Tiez je dobré nechat od
okraja tabule ¢i podkladu dostato¢ny
priestor, vd'aka ktorému bude napis
Citatelnejsi a vyraznejsi v kontex-

te dalSich napisov, farieb a svetiel
susednych prevadzok.
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Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

1) Pouzivajte vzdy jednotlivé
pismena

Ak by ste kedykolvek pochybovali,
riadte sa jednoduchym pravidlom —
najlepsSie vyzeraju napisy zjednot-
livych pismen bez ohladu na to, o aky
ide material (kov, plast, plexisklo,
rezana grafika atd.).

Toto rieSenie najmenej zakryva

podklad, a preto napisy pdsobia
prirodzene.

30

2) Rozmyslite si, ¢i chcete in-
vestovat aj do vyvesného Stitu

Vyvesny §tit a firemny napis mozu
stat stovky eur. Zvazte, kde presne
sa va$a prevadzka nachadza. Cas-
to stac¢i mat bud' vyvesny Stit, alebo
firemny napis. Zasadné je navigo-
vat zékaznikov do vasej prevadzky,
nemusite mat oboje. Taktiez nemusia
byt oba nosi¢e osvetlené.

3) Ak mate markizu, moézZe byt
napis rovno na nej

Ak ma vasa prevadzka markizu,
mozete napis umiestnit jednoducho
na fu, na jej volan. Opat to zavisi

od okolitého priestoru a viditelnosti
markizy. Tam bude ndpis dostatocne
viditelny a nemusite ho uz davat na
fasadu. MoZete tym vyrazne usetrit.



Firemné napisy — zasady uspesnej komunikacie

4) Napis moze byt aj v in-
teriéri, nielen na fasade

Ak mate dobre viditelné steny pod-
niku z ulice, m6ze byt napis na

nich a nemusi byt vobec na fasade.
Mozete tieZ zaujat vyraznou farbou
interiéru a firemny napis riesit mini-
malisticky, rezanou grafikou na skle
vykladu.

5) Drzte sa na prizemi

Neumiestiujte napis vyssie nez pod

korddnovu rimsu parteru. Budte bliz-
ko o¢iam chodcov a hezasahujte do

fasady nad prizemim.

6) Postrazte si kontrast

Ak mate tmavy farebny vyklad,
pracujte s tym. Patri nan svetly napis.
Ak mate k dispozicii svetlu stenu,
pouzite, naopak, tmavy napis. Na skle
je vzdy lepsie vidiet svetly napis.
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Firemné napisy — umiestnenie

Vhodné umiestnenie pre firemny napis na fasade zavisi od mnohych faktorov.
Pouzite tieto otazky a zistite, ktoré miesto je najvhodnejSie pre vas firemny napis.

A) Mate k dispozicii velku sklenent plochu?
Existuju vyklady s obrovskou sklenenou plochou, ktora je
zasadena pred nosnu konstrukciu. V takom pripade je cela

vySka podlaZzia tvorena sklom.

V tomto pripade pracujeme so sklenenou plochou a spra-
vidla je najlepsie umiestnit napis pred sklo alebo zaf.

32

B) Mate namiesto velkého vykladu len okna
a stenu?

StarSie domy spravidla nemaju moderny skleneny pred-
sadeny vyklad. Ten tu pripominaju okna. V takom pripade
je spravidla najlepsSie umiestit napis na stenu nad tieto
vyklady. Pripadne nad vstupné dvere, pokial maju
dostatoc¢ne velku ¢ast nad vchodom, ktoré sa neotvara.



Mate na fasade napisovy pas?

Napisovy pas je vodorovny architektonicky prvok vykladu,
¢asto je kovovy, skleneny alebo dreveny. Pokial napis
umiestnite nan, vysledok bude prirodzene vyrazny

a funkény.

Ma vyklad oddelenu hornu ¢ast?

Niektoré vyklady maju hornu ¢ast oddelenu a prave tam
je najvhodnejsie napis umiestnit. Ziskate tym neruseny

priestor na prezentaciu v dolnej, hlavnej ¢asti a a horna
¢ast firemny napis prirodzene oramuje a zvyrazni.
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Firemné napisy - styly a materialy
A) Ukazky rieSenia pre skleneny vyklad

4

Napis z jednotlivych pismen (napr.
plexisklo, sklo alebo kov) na sklene-
nom podklade.

4

Napis z jednotlivych pismen nad
vykladom, na stene, pod kordénovou
rimsou, ktora zakoncuje parter.

v

Oddelena horna ¢ast vykladu, cez
ktoru vidno dovnutra predajne. Je tu
napis z jednotlivych pismen (napr.
plexisklo, sklo alebo kov) za sklom
zvnutra vykladu.

4

Polep z rezanej grafiky zvnutra
sklenenej plochy v oddelenej hornej
¢asti vykladu. Polepom sa venuje sa-
mostatna kapitola. (pozri podkapitolu
POLEP na str. 45)

4

Oddelena horna ¢ast vykladu, ale
bez pohladu dovnutra predajne. Na
ploche je umiesteny napis z jednot-
livych pismen.

4

Napis z jednotlivych pismen (napr.
plexisklo, sklo, kov) nad vstupnou
¢astou vykladu.



Firemné napisy - styly a materialy
B) Ukazky rieSenia pre okenny vyklad

v v v
Napis z jednotlivych pismen pod Profesionalne spracovany pismoma- Napis nad vykladom (napr. plast,
rimsou zakondéujucou parter liarsky napis na fasade. plexisklo, sklo alebo kov).

(kov a plexisklo).

v v v
Napis z jednotlivych pismen za sklom Decentny polep (jednotlivé pismena Napis z platkového zlata insStalovany
vykladu. alebo symboly) z rezanej grafiky priamo na sklo vykladu vie zaujat

z vnutornej strany napisového pola. a dlho vydrzi.

MozZno vyuzit aj polep imitujuci
pieskovanie skla.
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Firemné napisy — negativne priklady

A A

Napis alebo tabula nesmie zakryvat Je neziaduce, aby napis tvoril farebny
architektonické prvky ani Stukovu polep na plastovej tabuli a iné lacno
vyzdobu parteru fasady. Napis musi posobiace vystupy.

byt inStalovany v zodpovedajucej

velkosti.

A

Na firemnom oznaceni nesmu byt
pouzité reflexné a fluorescencné
farebné tony. Tieto farby nie su
vhodné, maju zbyto¢ne agresivny
charakter.

A A

Nezahlcujte prezentaciu mnozstvom V pripade, Ze firemné oznacenie
informacii, sustredte sa na jednu vec bude tvorené formou polepu, nemal
a predajte ju. by tento polep tvorit viac ako 20 %

sklenenej plochy. Dalsie intrukcie
k polepom pozri str. 45.

A

Pokial poskytujete tovar inych
znadliek, neprezentujte ich na fasade
s rovnakou intenzitou ako firemné
oznacdenie.



Firemné napisy — osvetlenie

4
Napis z jednotlivych pismen je mozné
podsvietit.

A

Vyhnite sa bodovému osvetleniu.

v

Daldou moznostou je presvietit
jednotlivé pismena napisu. Moznosti
osvetlenia budu posudzované in-
dividualne, v zavislosti od hodnoty
fasady a mnozstva nosicov.

A

Osvetlenie nesmie oslfiovat, musi byt
bez agresivnych svetelnych efektov.
V ziadnom pripade nesmie svetelny
napis rychlo blikat, menit farby a vy-
tvarat agresivny a prili$ vtieravy pr-
vok. Nepripustné su aj rotujuce prvky.

4

MozZnym origindlnym rie$enim je aj
pouzitie nednu alebo jeho imitacie
pomocou LED svetiel. VZzdy pouzite
napis vytvoreny na mieru.

A

Nepouzivajte celoplos$ne presvetleny
reklamny $tit s farebnym reklamnym
polepom. Elektroinstalacia nesmie byt
vedena viditelne po fasade.
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Vyvesné stity — zasady uspesnej komunikacie

L] Il L]

IH 1]

N4
Iba jedno oznacenie

Majte na pamati, ze firemné oznacenie ma tvorit firemny
napis alebo vyvesny §tit.

V pripade viacerych prevadzok (viacero vstupov) v ramci
jednej budovy je nevyhnutné, aby vSetky vyvesné Stity
mali jednotnu dizajnovu koncepciu, jednotné materialové
a technické spracovanie vratane spdsobu uchytenia

a umiestnenia. SluZi to na jednoduchsiu orientaciu
zékaznikov.

A

Rézne typy a velkosti vyvesnych Stitov vytvaraju chaos.
Neposkytuju spravodlivy priestor pre kazdu prevadzku.
Informacie su horsie Citatelné a znizuje sa viditelnost
prevadzky.

Neumiestiujte vyvesné §tity réznych prevadzok
nad seba.

Neinstalujte viac ako jeden vyvesny $tit k prevadzke.
Vynimka je mozna v pripade narozného objektu, kde jedna
prevadzka zabera cell plochu prizemia a je orientovana do
viacerych ulic. Potom je vynimo¢ne mozné umiestnit dva
vyvesné Stity na obe strany parteru.
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Vyvesné stity — zasady uspesnej komunikacie

HOLICSTVD

4
Prehl'adné informacie

Komunikujte iba informacie, ktoré su skutoCne dblezité pre
orientaciu zakaznika.

Kazdy prvok v prezentdcii musi mat svoj nevyhnutny Gcel

a zmysel, inak triesti pozornost zdkaznika a oslabuje ko-
munikaciu.

40

NajlepSie ceny v meste

HOLIGSTV

Pondelok - Piatok
8:00-17-00

0901123 322 HOLIGTN.SK

A

Na vyvesny §tit nepatria podrobnosti, ako su telefénne
¢islo, e-mail a pod. Kazda informacia navy$e vizualne roz-
bija plochu vyvesného §titu, znizuje informacnu hodnotu
a viditelnost informdcii z dialky.

Na vyvesny §tit nepatri vyobrazenie predavaného sorti-
mentu.



Vyvesné stity — umiestnenie a velkost

***** Rimsa ukonéujuca parter

40 cm

HOLIGSTVD

wo 09

10 cm

wo 0ge

N4
Bezpecnost pre okoloidticich

Vyvesny §tit by mal byt proporény k budove. Maximal-

na Sirka a vySka plochy vyvesného §titu je 60 x 60 cm

s hribkou do 4 cm. V oddvodnenych pripadoch méze KPU
povolit aj vyvesny §tit sinymi proporciami.

Vyvesny §tit by mal byt od fasady odsadeny na vzdialenost
do 10 cm. Najma v pripade historizujlcej fasady s plas-
tickym ¢lenenim by mal byt $tit odsadeny od fasady na
konzole.

V suvislosti s vyhlaSkou o poziadavkach na bezbariérovost
nemdze byt v priestore od 0,45 m do 2,2 m nad chodnikom
umiestneny ziadny predmet ani konstrukcia, ktoré by mohli
ohrozit bezpecnost zrakovo postihnutej osoby.

Y

~ Rimsa
ukoncéujuca
parter

<,

A

Hornd hrana vyvesného $titu nesmie prekryvat rimsu za-
koncujucu parter.

Vyvesny §tit nesmie byt umiestneny v blizkosti narozia
objektu.

Do niektorych typov fasad nie je mozné vitat, konzultujte

preto moznosti danej fasady na Krajskom pamiatkovom
urade Trendin.
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Vyvesné §tity — Styly a materialy

4

Dizajn vyvesného Stitu by mal mat
subtilnu konstrukciu a musi vhodne
rozmerovo a materialovo dopifiat
fasadu.

A

Na vyvesny §tit nie je vhodné apli-
kovat celoplo$né fotografie, farebné
grafické motivy a pod.

4

Vyuzite material rémovania pri dizaj-
ne vyvesného §titu. NajvyraznejSia

a velmi dobre ¢itatelna je jednofareb-
na plocha s napisom alebo logom.

A

Nepouzivajte vyvesné §tity cudzich
znadiek. Vytvara to unifikované pros-
tredie, neodliSuje vas to od konkuren-
cie a oslabuje to vasu zna&ku.

4

Historizujuci dizajn vyvesného Stitu
nie je vzdy najlepsie rieSenie. Aj staré
domy mézu mat moderne stvar-
neny vyvesny Stit. Konzultujte typ
vyvesného §titu s architektom alebo
dizajnérom.



Vyvesne stity — osvetlenie

v
Optimalne je osvetlenie formou pre-
svietenia napisu ¢&i loga.

>
A
Na celoplo$ne presvietené vyvesné

Stity nepouzivajte farebné svetlo ani
agresivnu farebnu plochu.

4

Pokial chcete mat celoplo$ne pre-
svieteny vyvesny §tit, pouzite biele
alebo ZIté svetlo. V pripade celo-
ploSne presvetleného vyvesného
Stitu pouzite idealne polep z rezanej
grafiky.

A

Vyhnite sa bodovému osvetleniu
vyvesného Stitu. Ide o prvok navyse,
s ktorym byvaju komplikacie pri
schvalovani pre neprijatelny dizajn.

4

Je mozné pouzit decentny nednovy
napis vytvoreny na mieru. Vyvesny
Stit je pre zékaznikov predovsetkym
orientacny prvok, nemusi nutne ob-
sahovat cely ndzov prevadzky. Casto
stadi iba vyrazny symbol ¢i ikona.

A

Nesmie ist o v§eobecné sériovo
vyrabané napisy (OPEN a pod.),
napis nesmie blikat.
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Vyvesneé stity — osvetlenie

v v A

Vynimku tvoria typizované prvky ako Zaujimavo osvetleny interiér méze Elektroinstalacia nesmie byt vedena
prva pomoc, lekarer alebo posta. okoloiducich zaujat viac ako vyvesny volne po fasade.

V tychto pripadoch su tolerované Stit. Zvazte, ¢i vyvesny Stit skuto¢ne

pomaly sa meniace (nie blikajuce) potrebujete.

svetelné informacie, ako napr. teplo-
ta, datum alebo ¢as.

A

Typizované prvky nesmu blikat ani
obsahovat pohyblivé informacie.
Nepripustné je rotovanie prvkov.
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Polepy — zasady uspesSnej komunikacie

OUTDOOR SHOP

OUTDOOR SHOP

Jesenny

Turistické
oblecenie

. Jesenny
Topanky vypredaj
Bundy

Nohavice

vypredaj

Jesenny

vypredaj

Jesenny
vypredaj

v
Vyuzite prepojenie s ulicou

Hlavnou funkciou vykladu je prepojenie interiéru a ex-
teriéru obchodu. Dodava prevadzke efekt déveryhodnosti

a podporuje u zékaznika prijemny pocit z pobytu v interiéri.

V pripade, Ze je objekt kulturnou pamiatkou, prijatelnym
polepom vykladu je iba firemné oznacenie (napr. ,Horal

Outdoor”) a pripadne informacie, ktoré maju doplfiujuci

charakter tykajuci sa zamerania prevadzky (napr. ,Out-

doorové oblecéenie”). Pokyny pre firemné oznacenie naj-
dete na str. 25.

46

A

Nie je Ziaduce, aby bol vyklad vizualne blokovany ce-
loploSnymi polepmi, ktoré agresivne menia charakter stav-
by i ulice a koliduju s pévodnym umyslom architekta domu.
NavyS$e zabranuju pohladu dovnutra a vyhladu von.

Na oznacenie prevadzky pouzivajte vzdy ¢o najmenej
druhov rekldm, aby nedochadzalo k zbytoénému opakova-
niu oznamenia. Informacie nikdy neduplikujte.




Polepy - zasady uspesSnej komunikacie

Nl

OUTDOOR

VSETKO NA TURISTIKU

Topanky OUTDOOR

SHOP

Jesenna Aava

Jesenny

SHOP ; .
vypredaj

Bundy
Nohavice

kolekcia

PNP‘ Jesenny

A

vypredaj

Kosele

Jesenny
vypredaj

Vesty
Teplaky

N4
Plocha do 20 %

Nezakryvajte sklenené plochy vykladu alebo dveri viac ako
na 20 %. Polep musi byt vZdy instalovany zvnutra sklene-
nej plochy vykladu.

Polep by mal byt idedine vystavany z jednotlivych znakov
(pismena, Cislice, logo a pod.).

Pokial potrebujete na svoju propagaciu prezentaény panel,
je potrebné umiestnit ho v interiéri prevadzky dostatocne
odsadeny od sklenenej plochy vykladu (idedlne do polo-
vice hibky ostenia, najmenej véak 15 cm od skla). Je Zia-
duce prevedenie z perforovaného materidlu (screenova
clona) do velkosti maximalne 80 % plochy stavebného ot-
voru. Cielom je zachovat hibku a podporit vizuélny charak-
ter objektu.

A

Nie je Ziaduce vyplnit okenny ¢i dverny otvor reklamnym
panelom. Je neprijatelné umiestnit reklamny panel priamo
za sklo vykladu. Je potrebné zachovat odsadenie od skle-
nenej plochy vykladu a umiestnit ho idealne do polovice
hibky steny objektu.

Polep nie je mozné inStalovat na okna, ktoré nie su archi-
tektonicky rieSené ako vyklad.

Plochu okennych vyplni vo vys$sich poschodiach domu
nemozno vyuzit na oznacenie prevadzky, nie je uréena na
reklamné ucely. Okna nie je povolené celoplo$ne polepit,
a to ani z vonkajsej, ani z vnutornej strany.
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Polepy — zasady uspesSnej komunikacie

Otvorené

@
@

Postupujte profesionalne

Neumiestiujte na vyklady amatérsky
vyrobené cedulky. Na drobné napisy,
pokyny pre zékaznikov a kratkodobé
informdcie je nutné mysliet uz na
zacCiatku, pri navrhu dizajnu pre-
zentacie celej prevadzky. Nechajte

si od dizajnéra navrhnut systém pre
podobné oznamenia, ktoré budu

mat jednotny vizudlny Styl (pismo,
farebnost a pod.). Usetrite tym do
buducnosti vela penazi a ¢asu za tla¢
a posilnite profesiondlne vyznenie
svojej znac¢ky. Dodatocné papierové
alebo iné cedulky budia neprofe-
sionalny dojem, neusporiadanost

a negativne ovplyvriuju celkové
vyznenie prevadzky.

48

Zanechajte priatel'sky dojem

Pokial potrebujete komunikovat

so zakaznikmi urcité obmedze-

nia ¢i odporucania, vyvarujte sa
agresivnych ¢ervenych zakazovych
napisov na dverach. Budili by v za-
kaznikoch negativny dojem. Casto
staci viditelna a jasna komunikacia
v neutralnych farbach. Optimalnym
rieSenim je variant jednofarebného
malého polepu na sklo (samostatné
pismena alebo ikony), ktory vytvori
efekt pieskovaného skla.

Velmi dobre tiez pdsobi, ked' si
nechate na mieru vytvorit ikony alebo
napisy, ktoré koreSponduju s vasim
vizualnym Stylom (farbami, pismom

a pod.).

Prejavte osobitost

Z3klad je zaujat pohlad okoloidiceho
zdkaznika. Nepredkladajte mu pre-
zentdciu, ktoru uz videl mnohokrat

a je l'ahko zamenitelna s vizualmi
iného prevadzkovatela. Premyslajte

o tom, ¢o robi vasu prevadzku naozaj
vynimoc¢nou, a shazte sa odlisit.
Vyvarujte sa unifikovanych zlavovych
tabuliek, sériovo vyrabanych figu-

rin s oble¢enim a dalSich formatov

a nosic¢ov, ktoré sa masovo pouzivaju.
Vzdy si nechajte pripravit prezentdaciu
na mieru a v osobitom vizudlnom
Style.




Polepy - Styly a materialy

4
Optimalny je vyklad bez polepu.

Drobny polep vykladu, ¢i uz oznace-

nie prevadzky alebo doplnkova

informacia, musi byt vzdy vykonany

z rezanej grafiky z vnutornej strany
vykladu.

4

V pripade, Ze je nutné zaclonit
pohlad, mozno to riesit mnohymi
spbésobmi z vnutornej strany. Ce-
loplodny polep je lacnd a agresivna
forma clony, ktora nie je vhodna.

v

Pripadny polep by mal byt z rezanej
grafiky z priehladnej matnej félie,
ktora evokuje pieskovanie skla.

A

Nepouzivajte celoplosny polep.
Fotografie produktov ¢oskoro vy-
blednu vplyvom sineé¢ného svetla.
Na polep nesmu byt pouzité fdlie
v agresivnych, reflexnych, fluo-
rescenénych ¢i komplementarnych
farebnych ténoch.

4

Optimalne je prizvat k spolupréci
pismomaliara a namiesto polepu dat
priestor kvalitnej ruénej remeselnegj
praci.
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Polepy - Styly a materialy

4

Pokial prevadzka zo svojej podstaty
vyZzaduje zakrytie vykladu, moz-

no to docielit napr. dekoraciami vo
vnutri vykladu alebo sietovym ma-
teridlom (pokial mozno za staveb-
nymi konstrukciami) s odstupom od
presklenej plochy do polovice muru
objektu.

Vynimka

Iba pocas rekonstrukcie prevadz-

ky alebo vystavby novej moéze mat
obchod doc¢asny celoplo$ny polep.
Tento typ polepu umoziiuje majitelovi
obchodu pripravit interiér a upozornit
okoloiducich na svoj novy podnik.

Najneskor v den, ked' sa prevadzka
otvori pre zakaznikov, je nutné polep
odstranit. Polep sa musi tematicky
vztahovat k prevadzke a vzdy musi
byt inStalovany zvnutra. Na polep nie
je mozné vyobrazovat pripravovany

50

A

Umiesthovanie regalov k vykladom je
velmi prvoplanova a zastarana forma
zaclonenia pohladu. ZniZuje atrak-
tivitu verejného priestoru. Navyse,
slnkom vyblednuté obaly produktov
posobia odpudivo.

sortiment. Obsah mdze byt informac-
ny, ako napr. ,Tu pre vas pripravu-
jeme...", alebo vo forme vizualizacie
interiéru.

V pripade celkovej rekonstrukcie
objektu mdze prevadzka umiestnit
na leSenie plachtu informujldcu ojej
stave. Plachta by mala zodpovedat
Sirke konstrukcie leSenia. Napisy na
plachte by mali niest len informacie
bezprostredne nutné v danej situacii,
napr. ,Mame otvorené”, ,Pekarstvo -

A

Nie je Ziaduce, aby prevadzka

s akokolvek zakrytym pohladom

do interiéru zaberala celé prizemie
domu. Tato tzv. ,mrtva zéna" musi byt
prelomena ¢o najvac¢sim podtom prie-
hladnych okien, aby si okolity priestor
zachoval atraktivitu pre okoloiducich.

otvorené” a pod. Plachtu nemozno
potlacdit fotografiami s figurativnymi
motivmi alebo s ponukanym sorti-
mentom a nemozno pracovat

s reflexnymi farbami.



Vitriny a ponukové tabule
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Vitriny a ponukové tabule — zasady uspesnej komunikacie,

umiestnenie a velkost

N4
Prezentujte to, ¢o priamo ponukate

Kazdy, kto chce umiestnit vitrinu na fasddu domu, mal
by zvazit jej skutoénu funkciu a efektivitu vzhladom na
sucasnych zakaznikov.

Vitrina na fasade ma mat rozmer, do ktorého je mozné
umiestnit maximalne format A2, avSak mala by zodpovedat
proporciam budovy.

Je Ziaduce, aby vitrina mala subtilnu konstrukciu a nerusila
svojim ponatim charakter fasady.

Moznost umiestnenia vitriny bude posudzovana individu-

alne, v zavislosti od architektonickej vyzdoby parteru
objektu.

52

A

Neumiesthujte na fasadu viac ako jednu vitrinu pre jednu
prevadzku.

Vitrina alebo ponukova tabula nie je priestor na vonkaj-
Siu reklamu. Vitrina musi svojim obsahom odkazovat na
¢innost prevadzky v danom objekte. M6ze obsahovat iba
napisy a textové oznamenia, nie vyobrazenie predavaného
sortimentu alebo loga.



Vitriny a ponukové tabule - Styly a materialy, osvetlenie

v v v

Ponuku menu je optimalne spracovat Na prezentaciu menu je mozné vyuzit Na prezentaciu menu je mozné vyuzit
ako rucne pisanu ¢iernu tabulu s bie- aj okenice alebo branu. Pouzivajte aj sklo vykladu. Pouzivajte vzdy jed-
lym pismom. Velkost B1 70, 1 x 100 len jednotlivé pismena v jednej farbe notlivé pismena a neblokujte vyhlad
cm uplne stadi. a vyhnite sa fotografiam. dovnutra. Investuje do pismomaliara.

A A A
Aditivna instalacia vitrin, ktoré nie su Ocistite fasadu a odstrante prvky Nepouzivajte tabule na celej ploche
sUcastou vykladu, je neziaduca. okolo, aby bolo menu lepSie vidiet. fasady.

V chaose prvkov zanikne.
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Restauracné terasy a markizy
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ReStaurac¢né terasy a markizy — zasady uspesnej

komunikacie

1

Plynula prevadzka

Terasy trvalého charakteru mézu byt
umiestnené len na plochach, ktoré su
na to ur¢ené v zmysle grafickej prilo-
hy €. 3a 4 VZN ¢. 12/2013 o pod-
mienkach zriad'ovania a prevadzko-
vania teras na Uzemi mesta Trencin
v zneni neskorsich zmien a doplnkov,
ktoré je zavazné pre vsetky subjekty,
ktoré prevadzkuju terasy na uzemi
mesta Trencin.

Umiestnenie terasy nesmie branit
plynulému pohybu chodcov a musi
umoznit prejazd automobilovej do-
pravy. ReStauraéné terasy by mali
vhodne dopiiiat vzhlad Mestskej
pamiatkovej rezervacie. Nesmu rusit
hodnotu pamiatkovo chranenych

objektov a nesmu vytvarat pohladové
bariéry. U teras trvalého charakteru

v Mestskej pamiatkovej rezervacii sa
nepovoluje priame napojenie na fasa-
du objektu. Medzi fasadou objektu
(resp. medzi jej vystupujucimi ¢asta-
mi a vstupnymi schodmi) a terasou
musi zostat minimalna priechodna
Sirka 1,5 m, ktora je délezita aj pre
osoby s obmedzenou schopnostou
pohybu.

v samostatnom vSeobecne zavdaznom nariadeni €. 12/2013 o pod-

I Podrobné instrukcie k terasam, sine¢nikom a markizam su upravené

mienkach zriad'ovania a prevadzkovania teras na uzemi mesta Trenéin

v zneni neskorsich zmien a dopinkov.

N)

Bez pohladovych bariér

V Pasme |. sa reStauracné tera-

sy umiestiuju spravidla volne, na
existujucich spevnenych plochach,
pddium je vSak tiez pripustné v niek-
torych pripadoch, ktoré treba pre-
konzultovat s KPU (okrem Mierového
a Sturovho némestia a Farskej ulice).
Mobilidr reStauraénych teras nesmu
tvorit Standardné plastové zdhradné
stoli¢ky a stoly, preferovanymi ma-
terialmi su kov a drevo, povrch by ne-
mal by tvoreny kobercami ¢i umelym
travnikom. Umely material je mozné
pouzit iba pri dizajnovom vonkajSom
nabytku.

Terasy nemozno riesit pevnym zas-
treSenim, ani ich nemozno zakryvat
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https://trencin.sk/ako-vybavit/doprava/povolenie-na-zvlastne-uzivanie-pozemnych-komunikacii-za-ucelom-zriadenia-letnej-terasy/

stenami. Vytvara to pohladové
bariéry a vzajomne separuje skupiny
[udi v priestore, ktory je uréeny na
stretavanie sa. Ohradenie nesmie ob-
sahovat ziadnu plosnu vypli a mbéze
byt tvorené nanajvys$ mobilnou
vegetaciou (max. vySka kvetinaca
90 cm). Pokial sa pouzije zabradlie,
tak jedine zo subtilnej konstrukcie.
Na ohradenie je nepripustné
umiestnovat reklamu.
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SInecniky a markizy
bez reklam

Terasa moze byt prekryta sine¢nikmi
alebo inym zastreSenim. Na Miero-
vom namesti je mozné terasy prekryt
samostatnou roztahovacou markizou
vyluéne pred objektmi Mierové
namestie ¢. 4, 6 a 7 (vrozSirenej
¢asti od hladiska pddia po Farsku
ul.), v ostatnych ¢astiach Mierového
namestia mozu byt terasy prekryté
vyluéne sine¢nikmi, resp. vysuvnymi
markizami upevnenymi na objek-

te — pokial takéto prekrytie bude
odsuhlasené KPU Trengin.

Prekrytie letnych teras na Miero-
vom namesti a Farskej ulici musi byt
jednofarebné (bez pasikov, orna-
mentov a pod.), v odtienoch svetlej
farby — v skale medzi bielou, svetlo-
béZovou a svetlosivou. Na terasach
a ich zariadovacich predmetoch je
zakdzané umiestriovat akékolvek
reklamné zariadenia. Za reklam-

né zariadenie sa nepovazuje logo
firmy umiestnené na slnecnikoch,
markizach a inych tienidlach, obru-
soch a zariadeniach, ktoré tvoria
sUcast zariadovacich predmetov

(s vynimkou oddelujucich konstruk-
cii, v pripade ktorych je umiestnenie
akéhokolvek loga alebo reklamy
zakdzané).



Restauracné terasy a markizy - pozitivhe a negativne
priklady

v v v
Priklad terasy umiestnenej priamo na Reklamné loga iba na voldnoch sl- Terasa bez ohradenia, ktoré by vy-
dlazbe. necénikov. tvaralo bariéry.

v A A

Reklamné loga iba na volanoch Nepouzivajte zastreSenie s logom Nepouzivajte oplotenie terasy

markiz. dodavatela v agresivnych farbach po s reklamou a nevhodné materialy.
celej ploche.
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Acéka

LEKAREN PIPETA
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Pouzitie acok je vSeobecne neziaduce, pretoze vytvara pohladové bariéry a ¢asto
vytvara zbytoénu prekazku pri vyuzivani komunikacie. V zone R1 je pouzitie tychto
prenosnych reklamnych zariadeni nepripustné.

Zvlastne pouzivanie komunikacie

Na umiestnenie tychto nosi¢ov na komunikaciu je potrebné ziskat povolenie na zvlastne pouzivanie komu-
nikacie. Zvlastne pouzivanie komunikacie zaroven podlieha miestnemu poplatku za pouzivanie verejného
priestranstva. Ziadost treba podat na Klientske centrum mestského Uradu cez formuldr, ktory néjdete spolu

s dalSimi informaciami na webstranke mesta. K Zziadosti sa vyjadruje Okresny dopravny inSpektorat v Trenéine
a Utvar mobility MsU Treng&in.



https://trencin.sk/ako-vybavit/tlaciva/tlaciva-doprava/attachment/ziadost-o-vydanie-povolenia-na-zvlastne-uzivanie-pozemnych-komunikacii-na-uzemi-mesta-trencin_7-2/

Oznacenie stankov
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NOVINY




Oznacenie stankov — zasady uspesnej komunikacie

/ \

NOVINY

v
Respekt k povodnému rieSeniu

Stanok ako taky moze byt architektonickym klenotom,
preto treba dbat na to, aby sa jeho unikdtne tvaroslovie
nestracalo pod vrstvou reklamy.

Stanok mo6ze byt bud bez napisu alebo s ndpisom obsahu-
jucim informacie o zamerani prevadzky.

//—\@

NOVINY

NAPOJE

A

Nie je Ziaduce umiestriovat na stanok tabule, ktoré nie su
sucastou jeho architektonického riesenia. Prili$ vela tabul
triesti architektonické rieSenie objektu a vyvolava dojem
informac¢ného chaosu.

V pripade, Ze stanok disponuje zabudovanou tabulou, je
Ziaduce, aby nebola novo polepena fotografiami a plno-
farebnou grafikou. Taky polep pdsobilacno a narusa
charakter mesta. Jedinou prijatelnou formou polepu je
jednofarebné rieSenie z rezanej grafiky.
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Oznacenie stankov — umiestnenie a velkost

90 cm

NOVINY:--

N4
Alternativne oznacenie

V pripade, Ze tabula nie je suc¢astou architektonického rie-
Senia stanku, je Ziaduca inStalacia napisov z jednotlivych
pismen, ktoré nepresahuju vysku 40 cm od hornej okrajo-
vej linie stanku. DalSou moznostou umiestnenia firemného
oznacenia je zvnutra vykladu stanku.
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NOVINY

o
VA

rd

NAPOJE

Nie je pripustné instalovat na stanok polep celkovy ani
¢iastocny. Maximalna plocha, ktoru je vhodné vyuzit na
vlastnu propagaciu stanku formou polepu na jednej z jeho
sklenenych pléch, je 20 %.

Na rozdiel od vykladov tu nie je potrebné umoznovat pre-
pojenie interiéru a exteriéru a ¢asto je ziaduce vyuzit cell
sklenenu plochu na prezentdciu pontkaného tovaru. Vzdy
treba umiestriovat tovar zvnutra sklenenej plochy,

nie zvonku.



Oznacenie stankov — Styly a materialy, osvetlenie

4

Pojazdné stanky su vyrazné uz svojim
tvaroslovim, ktoré nevyzaduje dalSie
znacenie. Preto je Ziaduce investovat
skor do dizajnu celého stanku.

4

Pouzivajte priehlad dovnutra, kde sa
prezentuje ponuka. Je to pre zaka-
znikov doblezitejSie a vyraznejsie nez
nazov.

4

Oznacenie stanku ma byt vzdy

z jednotlivych pismen, z materialov
ako hlinik, plexisklo, plast alebo kov.
Nikdy nepouzivajte ploSné tabule

a vzdy nadviazte na tvaroslovie
dizajnu stanku.

4

Je mozné pouzit aj svetelné LED
prvky v decentnych farbach, ktoré
neblikaju, pripadne nedn.

A

Nepouzivajte oznacenie cudzich
znadciek, ktoré je generické a neod-
liSuje vas od konkurencie.

A

V Ziadnom pripade nesmie nedn
blikat, menit farebnost a vytvarat
agresivny a prili$ vtieravy dojem.
Ziaduce je vkusné prevedenie a de-
centna farebnost. PouZitie nednu je
schval'ované individualne.
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Oznacenie obchodnych domov
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OBCHODNY DOM




Oznacenie obchodnych domov — zasady uspesnej

komunikacie

OBCHODNY DOM

OBCHODNY DOM

[ ]

ELEKTRO

ELEKTRO

OBUV

|

Restauricia

v
Funkéna koncepcia oznacenia

Obchodny dom by mal vZdy prezentovat, ktoré prevadz-
ky zékaznik v jeho interiéroch ndjde. Nemusi ist vyhradne
o znacenie na fasade. Zakladom Uspesného obchodného
domu je kvalitnd komunika&na stratégia, ktora vytvori
pozitivny obraz v povedomi zakaznikov.

Pokial potrebujete prezentovat prevadzkovatela predava-
juceho v obchodnom dome priamo na fasade, nechajte

si navrhnut jednotnu dizajnovu koncepciu pre véetky
prevadzky Je to vyhodné pre najomcov, ako aj pre najom-
nikov. Kazdy najomnik ziska férovy priestor a pre najomcu
bude l'ahké v pripade zmeny najomnikov vymenit nosice za
nove.

Pri va¢Som pocte prevadzok v objekte je nutné vypraco-
vat architektonicky navrh na vSetky oznacenia. Prevadzky
umiestnené v prizemi hlavného (uli¢ného) kridla mézu mat

reklamné zariadenie na hlavnej fasade, prevadzky vo dvore
a na poschodi m6zu mat na hlavnej fasade len informacnu

tabulku a reklamné zariadenie bude umiestnené na dvoro-

vej fasade alebo v prejazde objektu pri vstupe na poscho-

die.

A

Prevadzka v obchodnom dome nema automaticky narok
na oznacenie na fasade. Pokial d6jde k naplneniu kapacit-
nych moznosti fasady v MPR, Krajsky pamiatkovy Urad
Trencin dalSie oznacenie nepovoli.

Vyhnite sa provizérnym a amatérskym rieSeniam. Koncept

jednotného znacenia by mal byt su¢astou architektonic-
kého rieSenia parteru alebo vykladu.

65



Oznac¢enie obchodnych domov — umiestnenie

%
%

BIZU ELEKTRO PIZZA

BIZU ELEKTRO PIZZA

Bl

N4
Oznacenie vo vyssich poschodiach

V pripade, Ze obchodny dom zabera viacero poschodi
objektu, je mozné do vyssich poschodi osadit iba ndzov
obchodného domu, a to na zaklade stanoviska Krajského
pamiatkového uradu Trencin. Oznacenie jednotlivych
prevadzok je mozné iba v obchodnom parteri (prizemi
objektu).
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A

Ndsobenie akéhokolvek reklamného obsahu na fasade

a oknach budovy je neziaduce. Uz na zaciatku je preto
vhodné starostlivo rozvrhnut, v ktorej pozicii je oznac¢enie
skuto¢ne cCitatelné a uzito¢né pre chodcov a okoloiducich.
Na dekorativne zdobeny portal s pilastrami po stranach
nemozno osadit Ziadne oznacenie prevadzky. Kazda in-
Staldcia musi reSpektovat rytmus a charakter fasady.

Na oznacenie vSetkych prevadzok sidliacich v budove
nie je pravny narok. Podla individualnych okolnosti sa

mbze stat, Ze priecelie ,neunesie” oznacenie vsetkych
prevadzok.




Oznacenie obchodnych domov - velkost, Styly a materialy

v v v

Vhodné su napisy z jednotlivych pis- Na oznacenie vSetkych prevadzok Znacenie obchodného domu je

men alebo tabuliek a vo farebnosti, v obchodnom dome je vhodné pouzit mozné spracovat napadito a spd-

ktora nekoliduje s architektonickym jednotny material a nechat navrhnut sobom, ktory podpori charakter

¢lenenim fasady. jednotnu velkost a umiestnenie objektu. Svoj zamer konzultujte
vyvesnych §titov pre jednotlivych s prislusnymi uradmi.

prevadzkovatelov.

v A A

Logd obchodov vnutri obchod- Nie je vhodné pouzivat na oznacenie Nie je vhodné nechat obchody cha-
ného centra je vhodné materidlovo polepy okien, celoplo$né plastové oticky bez koncepcie, ndjomnici budu
a farebne zjednotit. tabule ani iné lacné rieSenia. vzdy nespokojni, Ze sused napada ich

prezentaciu agresivnejSou tabulou.
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Svetelné obrazovky a videomapping
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Definicia pojmu

Svetelnymi obrazovkami sa rozumeju LED a iné svietiace panely na fasade. Videomappingom sa rozumie pre-
mietanie na chodnik pred prevadzku alebo premietanie na fasadu.

Pokyny

V pripade, Ze svietiaci panel je umiestneny vo vnutri vykladu, riadte sa konzultaciami s prislusnymi dradmi,
povolenie stavebného Uradu sa v tomto pripade nevydava.

Videomapping a reklamné obrazovky, ktoré vysielaju komerény obsah do verejného priestoru, su v Mestskej
pamiatkovej rezervacii neprijatelné.

Premietanie na chodnik alebo na fasadu je neziaduce (pokial nejde o kratkodobé umelecké vystupenie).

K zariadeniam umiestnenym v interiéri za vykladom je potrebné vyZziadat si zavazné stanovisko prislusnych
Uradov, zariadenia tohto typu nie su v kultdrnych pamiatkach a na pamiatkovo chranenom Uzemi vhodné.
Agresivna svetelna reklama je v meste neziaduca. Neziaduce su predovsetkym rychlo blikajuce motivy

a komplementarna ¢i nednova farebnost premietanych motivov. Osliiujlice svetla si nebezpecéné pre
vSetkych ucastnikov cestnej premavky.

Do vykladu nie je mozné umiestriovat celoploSne svietiace tabule, sériovo vyrabané a blikajuce napisy.

Osvetlenie vykladu vyuzivajte s mierou, s ohladom na zivotné prostredie a rozumnu spotrebu energie.






VONRAJEIA
ERLAMA

Tato Cast je urcena prevadzkovatelom a agentiram reklamnej
komunikacie. VonkajSou reklamou sa rozumie forma reklamnej
komunikacie, ktora je umiestnena mimo prevadzky — mimo miesta,
kde prebieha predaj alebo sluzba. Ide o vonkajsie nosice, ako su
bilbordy, bigboardy, megaboardy, citylight vitriny, bannery na
mestskom mobiliari a pod., ktorych prevadzkovanie je s ohladom

na Mestsku pamiatkovu rezervaciu definované prisnymi pravidlami.




Bilbordy a velkoplosna reklama

72

Ide o velky format ploSnej vonkajsej reklamy. Jeho najty-
pickejsia velkost je 5,1 m x 2,4 m, mdze byt aj vacsia (napr.
bigboard). Regulacia ur¢uje maximalne rozmery plochy
reklamného zariadenia (RZ), jeho polohu a farebnost:

Plosné zariadenia v zénach R5 — R8 musia byt umiest-
nené na dvoch ocelovych stipoch — s povrchovou Upravou
odtien grafit (RAL 7024, pripustné su aj RAL 7043 alebo
RAL 7016). Okrem stipov nesmu byt pouzité Ziadne iné
viditelné konstrukéné prvky (konzoly, podpery, rozpery
medzi stipmi, kon&trukcie pre vylep v spodnej Urovni RZ

a pod.) ainformacie nesmu prec¢nievat cez plochu.

Z3akladové patky reklamy nesmu vyénievat nad Uroven
prilahlého terénu. Zariadenie musi mat po obvode ram
Sirky 6 — 18 cm (odporucany je odtieri ako na nosnych
stipoch). Strieska pre odtok vody moze preénievat pred
zariadenie max. 6 cm, musi byt plechova - z hladkého
alebo trapézového plechu (s max. vyskou trapézy 1 cm).
Farba strieSky musi byt vo farbe rému alebo vo farbe nos-
nych stipov.

Spodnd hrana bilbordu v zéne R5 a R6 musi byt vo vyske
minimalne 2,1 m nad urovnou prilahlej komunikacie (vo-
zovka, chodnik a pod.). Vzdialenost blizSej hrany bilbordu
od okraja cesty musi byt v rovnakej vzdialenosti (+- 50
cm) ako uz existujuce bilbordy v Uzemi. To isté plati pre
uroven hornej hrany bilbordu. V pripade vystavby prvého
bilbordu v Uzemi musi byt tento s ohladom na miestne
podmienky umiestneny v rozpati 3 - 8 m od okraja prilahlej
komunikdcie. Nepripustné je umiestnit dva a viacero bil-
bordov v zéne R5 a R6 vedla seba a v R5 - R8 aj nad seba.
V pripade, Ze je druha strana bilbordu viditelnd, musi byt
obojstranny.



Plagatovacia plocha a rotundy

Ide o plochu uréenu na vylepovanie plagatov do velko-
sti formatu A1 s maximalnou informacnou plochou, resp.
suctom Casti informacnej plochy do 10 m?2.

Plagatovacie plochy nie je mozné umiestfiovat do zény R1.

Plagatovacie plochy sluzia vyhradne na propagaciu
verejnych akcif (kultura, Sport a pod.), nesmu sluzit na
komercénu reklamu. Mali by byt spracované z kvalitnych
uslachtilych materidlov. Nevyhnutna je ich ¢asta a doklad-
na udrzba.
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Reklama na fasadach a stitoch

POZOR!
NajlepsSie topanky v meste

Ide o akékolvek reklamné oznamenie vo forme bannera
(plachty), zavesenej plachty na konstrukcii alebo priamo
na fasade budovy.

V Mestskej pamiatkovej rezervacii je umiestnenie reklam,
oznacenia prevadzok a informacénych zariadeni v polohach,
ktoré by obmedzovali pohlad na architekturu objektov
alebo jej hodnotnu ¢ast, alebo vo vyssich poschodiach
objektov nad Urovihou parteru nepripustné.

V zéne R2 su povolené reklamné zariadenia na fasade
alebo oploteni s maximalnou plochou 4 m? (max. 2,6 x 1,6

74

m). V zéne R3 je to 6 m?. Reklama na zabradliach komu-
nikacii je nepripustna vSade v meste.

Na jednej fasade budovy je pripustné umiestnit maximalne
1 reklamné zariadenie, resp. viaceré reklamné zariadenia
(vhodne zakomponované do fasady) so suétom infor-
macnej plochy do 4 m?, resp. 6 m2. Na oploteni je pripustné
umiestnit maximalne 1 RZ na jednom pozemku, v minimal-
nej vzdialenosti od najblizSieho RZ (meranej medzi naj-
bliz§imi bodmi informacénej plochy) 10 m.



DalSie typy nosi¢ov

DOMACE
DOKONALE
CHUTNE
2+1 GRATIS

Citylight vitriny

Obvykle presvetleny nosi¢ s rozmer-
mi 118,5 cm x 185 cm. Vyskytuje

sa v ramci konstrukcie pristreskov
zastavok alebo samostatne. Nepri-
pustné su celoplo$ne polepené
pristreSky zastavok. Nepripustna je
inStalacia dalSich prvkov na zastavku,
ktoré deformuju jej konstrukciu

a dizajnové prevedenie.

KEBAB
za rohom

SR W W W

REALITY

Bannery na mestskom
mobiliari

Ide o bannery na zdbradliach,
lavi€kach, na stipoch verejného
osvetlenia. V Mestskej pamiatkovej
rezervacii je umiestnenie reklam,
oznaclenia prevadzok a informacénych
zariadeni nepripustné na stipoch
verejného osvetlenia, na vytvarnych
dielach, drobnej architekture a na
zeleni. Reklama na zabradliach komu-
nikacii je nepripustna vSade v meste.
Reklama na mobiliari je pripustna iba
vo forme textu, v max. vyske pismen
6 cm.

Reklama na strechach

Firemné oznacenie, reklamné a in-
formacné zariadenia umiestnené na
strechach a nad korunnou rimsou
objektu. V Mestskej pamiatkovej
rezervacii je umiestnenie reklam,
oznaclenia prevadzok a informac¢nych
zariadeni na strechach nepripustné,
no v odévodnenych pripadoch (napr.
nemoznost umiestnenia reklamy na
fasdde a pod.) moézu byt na zéklade
rozhodnutia KPU Trenéin povolené.
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DalSie typy nosiéov

STASTIE
V ZLAVE

MOTIVACNE
KURZY

USPECH
ZARUCENY

Hypercube

Ide o samostatne stojaci trojstranny
alebo $tvorstranny hranol velkosti

2 x 5 m. V MPR nie je pripustné
umiestiovanie trojrozmernych
reklamnych alebo inych objektov
(napr. trojrozmerné modely vyrobkov
z pevnych materidlov, nafukovacie
objekty a pod.). Ich umiesthovanie
na Uzemi MPR je neZziaduce, resp. je
podmienené zavaznym stanoviskom
KPU.
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ZATEPLUJEME

ZATEPLUJEME

Reklamné plachty pri
rekonstrukcii objektu

Docasné velkoplosné reklamy mbzu
byt umiestnené len na folidch prekry-
vajucich leSenie pred rekonstruova-
nou fasddou. Ide o jedint moznost
velkoploSnej reklamy v Mestskej
pamiatkovej rezervacii.

MERANIE TLAKU

Vyhrajte poukaz do fitka

Jednorazoveé reklamné stanky

Ide o predajné alebo propagacné
stanky, ktoré nie su vystavené
pravidelne, maju docasny charak-
ter. SuU to objekty bez vykurovania
a zazemia. Ziada sa o ne prostred-
nictvom povolenia na zvlastne
pouzivanie komunikacie.


https://trencin.sk/ako-vybavit/doprava/povolenie-na-zvlastne-uzivanie-pozemnych-komunikacii/

Kompetencie a vyjadrenia Krajského
pamiatkového uradu Trenéin

Umiestnovanie reklamnych a in-
formacénych zariadeni vratane tzv.
oznaceni prevadzok na objektoch,
ktoré su narodnymi kulturnymi pa-
miatkami (podla § 2 ods. 3 zakona
¢.49/2002 Z. z. o ochrane pamiat-
kového fondu v zneni neskorsich
predpisov a Uprav — dalej len ,pa-
miatkovy zakon“) alebo v pami-
atkovom Uzemi (podla § 2 ods. 4
pamiatkového zakona), teda v prie-
store Mestskej pamiatkovej rezerva-
cie Trencin (v zéne R1), podlieha
schvalovaniu zo strany Krajského
pamiatkového Uradu Trencin, ktory
je podla § 11 odsek 1 pamiatkového
zakona vecne prisluSnym a podla § 9
odseku 5 pamiatkového zakona mi-
estne prisluSnym spravnym organom
na useku ochrany pamiatkového
fondu.

V zmysle ustanovenia § 30 ods. 3
pamiatkového zakona umiestnit
reklamu, reklamné, informacné,
propagacné alebo technické zariade-
nie, ktoré nie je stavbou, na nehnu-
telnej kulturnej pamiatke alebo

v pamiatkovom Uzemi, mozno len

na zaklade rozhodnutia krajského
pamiatkového Uradu. Krajsky pa-
miatkovy Urad v rozhodnuti uréi, ¢i je

predlozeny navrh z hladiska zaujmov
chranenych tymto zakonom pripus-
tny, a uréi podmienky jeho realiza-
cie a umiestnenia. Ak umiestnenie
reklamy, reklamného, informac¢ného,
propagacného alebo technického
zariadenia povoluje stavebny uUrad,
krajsky pamiatkovy urad vyda
zavazné stanovisko z hladiska zauj-
mov chranenych tymto zakonom a je
v konani stavebného Uradu dot-
knutym organom.

Z3akladné podmienky umiestriova-
nia reklamnych zariadeni v priestore
Mestskej pamiatkovej rezervacie
Trenéin upravuju aj Zasady ochra-
ny, obnovy a prezentacie pamiat-
kovych hodnot Mestskej pamiatkovej
rezervacie Trencin, ktorych aktuali-
zacia je v platnosti od r. 2015 (verej-
nosti dostupné na www.pamiatky.
sk). Zasady su podla § 29 ods. 2
pamiatkového zakona dokumentom
na vykonavanie zakladnej ochrany
pamiatkového Uzemia a su pod-
kladom pre Uzemny plan. Zasady su
sucastou Uzemného priemetu ochra-
ny kultdrnych hodnét Uzemia, ktory
je podkladom na spracovanie Uzem-
noplanovacej dokumentacie podla
osobitného predpisu.

Vzor Ziadosti na umiestnenie re-
klamného alebo informac¢ného zaria-
denia je takisto dostupny na stranke
Pamiatkového uradu SR
www.pamiatky.sk. Ziadost moze

byt Krajskému pamiatkovému Ura-
du Trencin zaslana bud' v listin-

nej podobe alebo aj elektronicky.

V pripade, ak nie je Ziadatelom
vlastnik nehnutelnosti, na ktorej ma
byt reklamné zariadenie umiestnené,
ale napr. majitel prevadzky, musi
byt prilohou Ziadosti aj suhlas vlast-
nika nehnutelnosti s umiestnenim
reklamného zariadenia (oznacenia
prevadzky). Sucastou podania musi
byt aj Specifikacia predmetného
reklamného zariadenia: umiestnenie,
rozmery, material, farebnost, spésob
kotvenia — uvedené by malo byt
prezentované aj formou grafického
navrhu, resp. farebnej vizualizacie.

Podla polozky 62 b/ sadzobnika
spravnych poplatkov, ktory tvori
prilohu k zédkonu ¢islo 145/1995 Z. z.
o spravnych poplatkoch v zneni ne-
skorsich predpisov, U¢astnik konania
- Ziadatel je povinny uhradit spravny
poplatok vo vyske 16,50 eur vo forme
kolkovej zndmky.



Vzhladom na limitujuce podmienky
plynlce z ochrany prezentacie pa-
miatkovych hodnot Mestskej pamiat-
kovej rezervacie Trencin odporuc¢ame
konzultovat navrh reklamného zaria-
denia vopred, t.|j. eSte pred podanim
Ziadosti. PoZiadavky na rozsah

a spracovanie potrebnej dokumenta-
cie sa mozu lisit v zavislosti od kon-
krétneho navrhu aj nehnutelnosti.

Vo veci posudenia pripustnosti
reklamného zariadenia je Krajsky
pamiatkovy Urad povinny v sulade
s ust. §49 ods. 2 zdkona ¢. 71/1967
Zakon o spravnom konani (,spravny
poriadok”) rozhodnut do 30 dni od
zaCatia konania. V zmysle § 44a
pamiatkového zakona rozhodnutie
vydané podla § 30 ods. 3 pamiat-
kového zakona po uplynuti troch
rokov odo dfia nadobudnutia jeho
pravoplatnosti straca platnost, ak

v tejto lehote nebol vykonany ukon,
na ktory sa vztahuije.

Podla § 42 ods. 1 pism. g) pamiat-
kového zakona sa priestupku na
useku ochrany pamiatkového fondu
dopusti ten, kto umiestni reklamu,
reklamné, informacéné, propagacné
alebo akékolvek technické zariadenie

na nehnutelnej kulturnej pamiatke,

v pamiatkovom Uzemi alebo v och-
rannom pasme bez rozhodnutia alebo
bez zavadzného stanoviska krajského
pamiatkového uradu alebo ne-
dodrziava podmienky uréené v tomto
rozhodnuti alebo v zavdaznom sta-
novisku. Fyzicka osoba — podnikatel
alebo pravnicka osoba sa takymto
konanim dopusti iného spravneho de-
liktu na Useku ochrany pamiatkového
fondu. Krajsky pamiatkovy Urad moéze
za takéto konanie ulozit fyzickej
osobe pokutu vo vyske do 10 000 eur
a pravnickej osobe alebo fyzickej
osobe — podnikatelovi, pokutu az vo
vyske od 100 do 200 000 eur.
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